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RAATZ MARKETING

BEDURFNISSE +
MARKT

EIGENES

WETTBEWERB UNTERNEHMEN

l

ABSATZMITTLER

ANALYSE UND PROGNOSE

MARKETINGZIEL UND ZIELGRUPPE

MARKETINGSTRATEGIE UND POSITIONIERUNG

MARKETINGPLANUNG

MARKETINGMIX < 4 BUDGETPLANUNG

! !

REALISIERUNG UND KONTROLLE

OPTIMIERUNG UND ANPASSUNG




